JOURNAL OF WEST EUROPEAN Received Date / Gelis Tarihi: 26/
JOU RNAL SOCIAL SCIENCES Accapted Date / Kabul Tarihi

(2 OF WEST EUROPEAN e-ISSN: 3023-8870 Online Publition Date / Online Yayin Tarihi: 16/

Volume/Cilt: 2

SOCIAI— SClENCES Issue/Sayi: 2 Year/Yil: 2025 DOI: 10.63632/jowess.v2i2.95

Eglence Turizmi Alaninda
Bibliyometrik Analiz:
Bibliometric Analysis in The Field of Leisure Tourism

Serap Nazir' , Hatice Nisanci?, Fatma Zehra Bakkaloglu?

1 Dr. Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi, istanbul, Tiirkiye, e-mail: serapnazir@beykoz.edu.tr , Orcid: https://orcid.org/0000-0002-9706-972X
2 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Recep Tayyip Erdogan Universitesi, Rize, Tiirkiye, e-mail: hatice nisanci231@erdogan.edu.tr , Orcid:
https://orcid.org/0009-0002-1414-5027

3 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Gaziantep Universitesi, Gaziantep, Tiirkiye, e-mail: fzehrabakkaloglu@hotmail.com , Orcid: https://orcid.org/0009-
0004-2840-7168

0z

Eglence turizmi, kiiresel 6lgekte hizla biiyiiyen ve turistik hareketliligin artmasinda katkis: bulunan bir alandir. Bu
turizm kolu, insanlarin bos zamanlarinda yapmak istedikleri seyleri gerceklestirmek veya stresli anlardan
uzaklagsmak i¢in kendilerini yeni ve farkli alanlarda eglendirmeye ¢alistiklary; miizik, kiiltiirel festivaller, adrenalin
artirici etkinlikler vb. alanlar1 igermektedir. Bu arastirmanin amaci, Web of Science veri tabaninda eglence turizmi
alaninda yapilan ¢alismalarin durumunu cografi, kurumsal ve zamansal olarak nasil bir dagilim gosterdigini ortaya
koyarak, bu alandaki gelisim egilimlerini ve arastirma bosluklarini belirlemektir. Calisma, eglence turizminin
bilimsel gelisimini haritalandirarak, gelecekte yapilacak arastirmalara yon vermesi agisindan énem tasimaktadir.
Bu amag¢ dogrultusunda arastirmanin yontemi olarak bibliyometrik analiz tercih edilmistir. Bu kapsamda
yapilacak tarama igin 2014-2024 yillar1 arasinda gergeklestirilen arastirmalar konuya dahil edilmistir. Web of
Science veri tabaninda “leisure turizm” konu bashginda gerceklestirilen taramada, 532 yaymn oldugu tespit
edilmistir. Bibliyometrik analiz kapsaminda, ¢alisma profillerinin ortaya konulmasi i¢in yaym yili, yayin tiirleri,
kurumlari, yazarlari, iilkeleri, atif raporlari, dergi indeksleri vb. parametreler incelenmistir. Verilere ait haritalar
olusturmak amaciyla VOSviewer 1.6.20 haritalama programi kullanilmigtir. Arastirma sonucunda, eglence turizmi
konusunu ele alan 2021 yilinda 81, 2017 yilinda 79 yaymun gergeklestirildigi goriilmektedir. Ayrica, veriler
degerlendirildiginde, ilgili alanda 406 yayinin Book Citation Index — Social Sciences & Humanities (BKCI-SSH)
indeksinde oldugu goriilmektedir. Bu konu bagligmin Scopus, PubMed, Ulakbim ve TR Dizin gibi diger veri

tabanlarinda da arastirilarak ele alinmasi akademisyenlere 6nerilmektedir.
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ABSTRACT

Leisure tourism is a rapidly growing field on a global scale and contributes to the increase in touristic mobility.
This branch of tourism includes areas such as music, cultural festivals, adrenaline-boosting events, etc., where
people try to entertain themselves in new and different areas to realize what they want to do in their free time or
to get away from stressful moments. The aim of this study is to identify the development trends and research gaps
in this field by revealing the geographical, institutional and temporal distribution of studies in the field of leisure
tourism in the Web of Science database. The study is important in terms of mapping the scientific development of
leisure tourism and providing direction for future research. For this purpose, bibliometric analysis was preferred
as the research method. In this context, studies conducted between 2014 and 2024 were included for the review to
be conducted. In the Web of Science database, it was determined that there were 532 publications on the subject of
“leisure tourism”. Within the scope of bibliometric analysis, parameters such as publication year, publication types,
institutions, authors, countries, citation reports, journal indexes, etc. were examined to reveal study profiles.
VOSviewer 1.6.20 mapping program was used to create maps of the data. As a result of the research, it is seen that
81 publications on the subject of leisure tourism were published in 2021 and 79 in 2017. In addition, when the data
is evaluated, it is seen that 406 publications in the related field are in the Book Citation Index - Social Sciences &
Humanities (BKCI-SSH) index. It is recommended for academics to address this topic by searching other databases
such as Scopus, PubMed, Ulakbim and TR Index.
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1. GIRIS

Tarih 6ncesi donemlerden itibaren insanlar, barinma ihtiyaglarini karsilamak ve yiyecek-igecek temin
etmek amaciyla yasadiklar1 gevrenin disina g¢ikarak seyahat etmeye baslamislardir. Zamanla bu
hareketlilik yalnizca temel ihtiyaglarla siirli kalmayip, ticaretin yan sira eglence, kiiltiir ve saghk gibi
gesitli amaclarla da seyahatler gerceklestirilmistir. Bireylerin yasadiklari ¢evrenin disina ¢ikma arzusu,
sosyal, politik, kiiltiirel ve ekonomik dinamikleri etkileyerek toplumlarin yapisal doniistimlerine de
katki saglamistir (Akin, 2018).

Bu baglamda eglence turizmi, bireylerin dinlenme, kesfetme, kisisel yenilenme gibi ihtiyaglarini
karsilamasinin yan sira, farkl kiiltiirler arasinda etkilesim kurma imkan1 sunmasi nedeniyle turizmin
diger alt tiirleri arasinda 6zel bir konuma sahiptir. Bu turizm kapsaminda, bireylerin sosyal iliskilerini
gelistirmek, giineslenmek, sportif faaliyetlere dahil olmak, saglik banyolarindan yararlanmak ya da
dinlendirici ve keyifli bir ¢evrede vakit gegirmek gibi gesitli amaclarla yaptiklar1 seyahatler olarak
Ozetlenebilir (Mutu,2022).

Giiniimiiz diinyasinda yogun i temposu igerisinde yer alan bireyler, kisa siireli tatillerle hem zihinsel
hem de bedensel anlamda yenilenme ihtiyact duymakta; bos zamanlarimi degerlendirmek amaciyla
hobi ya da kisisel ilgi alanlarini iceren farkli deneyimlere yonelmektedirler. Bu yonelim, bireylerin
seyahat motivasyonlaria gore farkli turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasina ve sektdriin gesitli temalara
gore smiflandirilmasina neden olmustur. Ozellikle giiniimiizde, eglence turizmi geleneksel deniz-kum-
giines temelli tatil anlayisinin Gtesine gegerek gesitlenmis; dinlenme, rahatlama, sosyallesme ve eglenme
temelli seyahatlere dontismistiir (Holloway ve Humphreys, 2016). Bu doniisiimde teknolojik
gelismeler 6nemli bir rol oynamaktadir. Macera parklarinda ve interaktif miizelerde teknolojinin yogun

sekilde kullanilmasi, ziyaret¢i deneyimlerini daha siiriikleyici ve unutulmaz hale getirmistir.
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Disneyland gibi tema parklar, olusturduklar: yiiksek talep sayesinde bulunduklari lokasyonlar1 bash
basina birer turistik destinasyona doniistiirebilmektedir (Page ve Connell, 2006).

Nitekim "Themed Entertainment Association" tarafindan gerceklestirilen bir arastirma, 2014-2015
yillar1 arasinda diinyaca iinlii eglence parklarinin ziyaretci sayilarinda %6 ile %36 arasinda artis
yasandigini ortaya koymustur. Chimelong Ocean Kingdom, Europa-Park, Disneyland, Islands of
Adventure, Disney’s California Adventure ve Magic Kingdom gibi destinasyonlar, teknolojiyi etkin
kullanarak turistlerin ilgisini cekmeyi basaran drnekler arasinda yer almaktadir (Oztiirk ve Isinkaralar,
2019).

Turizm sektorii, bireylerin ekonomik, psikolojik, sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarmi karsilamasi nedeniyle
“bacasiz sanayi” olarak tanimlanmakta ve iilke ekonomilerine 6énemli Slciide katki saglamaktadr.
Richard (2018), kiiltiirel turizmin yalnizca tarihi ve kiiltiirel mirasin korunmasina degil, ayn: zamanda
yaratic1 ekonomiyle olan etkilesimi sayesinde yerel sanat ve sanatcilarin desteklenmesine olanak
tanidigin1 ve bu durumun yerel yaratici endiistrilerin gelisimine katki sundugunu vurgulamaktadir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu'nun (TUIK) 2024 yili verilerine gore, yabanci turistlerin Tiirkiye'ye gelis

nedenlerinin basinda %64,9 oranla gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel faaliyetler yer almaktadir.

Eglence turizmi yalnizca bireylerin gegici mutlulugunu degil, ayn1 zamanda uzun vadeli kalkinma
hedeflerini de etkileyen ¢ok boyutlu bir alan olarak degerlendirilebilinir. Bu turizm tiiriiniin gevresel,
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel etkilerinin tiim paydaslar acisindan siirdiiriilebilirlik ilkeleri
dogrultusunda yonetilmesi gerekmektedir. 2014 sonras: dénemde, sosyal medya kullanimindaki artis,
interaktif turizm deneyimlerinin yayginlasmasi ve eglence kavraminin teknolojiyle biitiinlesmesi, bu
alandaki akademik yayinlara yeni bir yoén kazandirmigtir. Ozellikle, Zhao ve arkadaslari (2024)
tarafindan yapilan bir ¢calismada, eglence ve turizm sektorlerinin ge¢miste pek ¢ok krizle kars: karsiya
kaldig1, ancak 2019 yilinda ortaya c¢ikan COVID-19 pandemisi kadar bunlarin yikici olmadigi
belirtilmistir. Kim ve Kang (2021), bu dénemde arastirmacilarin veri erisimindeki kisitlamalar
nedeniyle, saha arastirmalarin yiiriitiilmesinde zorlandigini, ¢alismalarin agirlikli olarak web tabanl
anketlere dayandirildigini, nitel calismalara yonelik destege acilen ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamastir.
Ayrica 2019 yilinda baglayan COVID-19 pandemisi, turizm sektoriinii derinden etkileyerek tiiketici
davranislarinda da koklii degisimlere neden oldugundan, eglence turizmi arastirmalarinda dikkat
¢ekici bir kirilma noktast olmustur. Ciinkii bu donemde yasanan gelismeler insanlari, geleneksel
eglence anlayisindan farkli bir eglenceye dogru sevk etmistir. Pandeminin etkilerinin daha ¢ok fark
edilmesi amaciyla, arastirma siiresi son on yil ile kisitlandirilmistir. Bu siire aralifi, bu c¢alismada
akademik egilimleri kiyaslamaya olanak saglamasi agisindan anlaml ve stratejik bir donem olarak
secilmistir. Bu donem iginde gergeklestirilen bilimsel yayinlar, cografi, kurumsal ve zamansal acilardan
analiz edilerek alanyazindaki gelisim egilimleri ve mevcut aragtirma bosluklar1 ortaya konulmustur.
Elde edilen bulgular dogrultusunda, eglence turizmi alaninin teknoloji ve siirdiiriilebilirlik temelli
yaklasimlarla daha da gelisecegi ve gelecekte turizm sektorii igindeki konumunu daha da

giiclendirecegi ongoriilmektedir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Eglence Turizmi

Glintimiizde bireyler, turistik ihtiyaglarini karsilamak ve giindelik yasamin rutininden uzaklasmak icin
cesitli destinasyonlara seyahat etmektedir. Turistlerin seyahat kararlarin etkileyen en temel unsurlar
arasinda “itici” ve “cekici” faktorler 6nemli bir rol oynamaktadir (Kim ve Klenosky, 2003). Dann (1977),
bu faktorlerin turistik davranislar1 sekillendiren motivasyonlar1 anlamada kolaylastirici ve sezgisel bir

yaklasim sundugunu belirtmistir.

Itici faktorler, bireyin igsel diinyasindan kaynaklanan ve yasadigi ortamdan uzaklasma arzusuyla
ortaya ¢tkan motivasyonel unsurlar olarak tanimlanabilir (Crompton, 1979). Bu faktorler, seyahate
¢ikma ihtiyacini doguran psikolojik ve sosyal nedenleri kapsar. Oh, Uysal ve Wiever (1995) bu faktorleri
“kisileri seyahate yonlendiren igsel giidiiler” olarak agiklarken; Yoon ve Uysal (2005), bireyleri yeni
yerler kesfetmeye ve bulunduklar1 ortamdan uzaklasmaya motive eden unsurlar olarak

tanimlamaktadar.

Cekici faktorler ise bireylerin seyahat etmek istedikleri destinasyonlar: belirlemede etkili olan, fiziksel
ve digsal Ozellikleri ifade etmektedir. Bunlar; dogal giizellikler, tarihi miras, gastronomi, eglence
olanaklari ve destinasyonun imajt gibi somut 6geleri igerir (Uysal ve Sirakaya, 2008). Crompton (1979)
gekici faktorlerin, turistlerin yeni deneyimler yasamak amaciyla baska destinasyonlara yonelmelerinde
etkili oldugunu belirtirken; Klenosky (2002), bu unsurlar1 destinasyonun sahip oldugu kendine 6zgii
cazibeler olarak nitelendirmistir. Mavi deniz, altin kumsallar, kiiltiirel etkinlikler ve doga sporlar gibi

Ogeler bu faktorlere drnek teskil eder.

Eglence turizminin tarihi ise, Antik Roma ve Antik Yunan dénemlerine kadar uzanmaktadir. Page ve
Connell (2006) makalelerinde, ilk kez tatil kavrami, Yunan, Roma ve Misir gibi medeniyetlerde
olusarak, festival, spor, sanat gibi eglence turizmi ve saglik turizmi gelismeye basladigini, yirminci
ylizyilin sonlar1 ve yeni milenyum insanlarin tatillere seyahatlere ve yeni yerleri ve toplumlar: ziyaret
etme deneyimine deger verdigi bos zaman toplumunun siirekli biiyiimesine taniklik ettiklerine
deginmistir. Ayni1 makalede, 1950'lerden bu yana gelismis diinyada bu tiiketici odakli toplumun
biliylimesi bos zaman faaliyetlerinde istege baglh harcamalara vurgu yapmas: daha fazla harcanabilir
geliri ve bos zaman ugraslar ve tatillerle ugrasmak i¢in zaman yarattiklarini belirtilmistir. 20. ylizyilin
ikinci yarisinda paket turizmin yayginlasmasi ve havayolu tasimaciliginin demokratiklesmesi, eglence

turizmini kitlesel bir olgu haline getirmistir (Buhalis ve Law, 2008).

Eglence turizmi, bireylerin giindelik yasamin rutininden uzaklasarak, eglenme, dinlenme ve gesitli
rekreasyonel faaliyetlerde bulunma amaciyla gerceklestirdikleri seyahatleri kapsamaktadir. Bu tiir
turizm, katilimcilara psikolojik rahatlama, sosyal etkilesim ve kiiltiirel deneyim gibi ¢ok boyutlu
faydalar saglamaktadir. Turizm literatiiriinde bu seyahat tiirii genellikle “leisure tourism” ya da
“entertainment  tourism”  olarak  adlandirilmakta;  bireylerin  igsel = motivasyonlariyla
iliskilendirilmektedir (Cohen ve Cohen, 2012).

Turist deneyimi, yalnizca ziyaret edilen destinasyonun fiziksel ozellikleri veya sunulan hizmetlerin
degerlendirilmesinden ibaret degildir. Bununla birlikte bireylerin bu siirecte yasadiklar1 duygusal
tepkiler ve diger bireylerle olan sosyal etkilesimleri de deneyimin biitiinciil bir sekilde algilanmasina
katki sunmaktadir. Bu baglamda, duygular ve hisler, turistik deneyimlerin 6nemli bir bileseni olarak
degerlendirilmelidir (Hosany ve Gilbert, 2010). Dolayisiyla, olumlu bir deneyim yalmizca anlik tatmin
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yaratmakla kalmayip, aynmi zamanda destinasyon sadakatini pekistiren stratejik bir unsur olarak 6ne

cikmaktadir.

Oliver (1999), miisteri sadakatinin olusum siirecinde memnuniyetin hem tutumsal bir egilim hem de
tekrar etme niyetini sekillendiren davramssal bir unsur oldugunu vurgular. Mair ve Laing (2012),
miizik festivalleri konulu ¢alismada, ¢evreci yaklasimlarin sadece cevresel degil, toplumsal ve yonetsel
faydalar da sagladigini ortaya koymus; siirdiiriilebilir uygulamalarin kaliciliginin yerel paydas katilimz,

motivasyon diizeyleri ve kurumsal destekle dogrudan iligkili oldugunu vurgulamisgtir.

Richards (2011), kiiltiirel turizmin yalnizca kiiltiirel degerlerin tiiketimi {izerinden degil, ayn1 zamanda
bu etkilesimin ortaya ¢ikardigi sosyal oOgrenme siiregleri yoluyla da anlam kazandigini
vurgulamaktadir. Bu nedenle, eglence turizmi yalrizca bireysel bir deneyim degil; aym1 zamanda
kolektif bir paylasim ve kiiltiirel yakinlasma pratigi olarak da degerlendirilmelidir. Getz (2008), mega
etkinliklerin gevresel etkilerinin siirdiiriilebilir sekilde yonetilerek, turizmdeki asir1 dogal kaynak

tiiketimi ve kirlilik iiretimi algisinin degistirilmesi gerektigini savunmaktadir.

Ekonomik acgidan ise, eglence turizmi kiiresel turizm sektoriiniin onemli bir gelir kaynagi haline
gelmistir. Temali parklar, biiyiik spor organizasyonlar1 ve uluslararas: festivaller hem dogrudan hem
de dolayli ekonomik varliklara sahiptir. Mega etkinliklerin en yiiksek ekonomik etkileri yaratti1
bilinirken, festivaller ve kiiltiirel kutlamalar yer pazarlamasima ve toplumsal kalkinmaya daha fazla
katkida bulunur. Turizm ve kalkinma perspektifinden bakildiginda rekabet giicii, yatinmin geri
doniisiy, siirdiiriilebilirlik ve gevresel, sosyal ve kiiltiirel boyutlarinin ihmal edildigi fark edilmistir
(Getz, 2008).

Bu baglamda, turizm sektoriiniin iklim degisikligine uyumlandirilmis bir yaklasim benimsemesi,
ozellikle is ve eglence amagcli turizmin kiiresel olgekte siirdiiriilebilirligini saglamak agisindan kritik
oneme sahiptir. Karbon salmiminin ulasim ve konaklama gibi yogunlastig1 alanlarda, ¢evre dostu
teknolojilerin kullanilmasi, enerji verimliliginin artirilmas: ve dolayisiyla sera gazi emisyonlarinin
kademeli olarak azaltilmasi gerekmektedir. Ancak bu sekilde sektor, degisen iklim kosullarma kars:
dayaruklilik gelistirebilir ve siirdiiriilebilir kalkinma hedefleriyle uyumlu bir yap1 kazanabilir (Ahmed
ve Helhe, 2022).

Besculides vd. (2002) arastirmasinda, etkinliklerin yalnizca yerel halka degil, ayn1 zamanda etkinlige
katilmak {izere gelen ziyaretciler icin de fayda sagladigini belirtmistir. Bu faaliyetlerin i¢inde olmanin,
sosyallesme, ailenin birada olmasi, mevcut ortamlardan kagis ve yeni motivasyon kaynaklar: bulmanin
yani sira, yeni seyler 6grenme iizerine Snemli bir katiima giidiisii yarattigi da goriilmektedir
(Manolika vd., 2015). Yildirim ve Cakic1 (2016) ¢alismasinda, Uluslararasi Portakal Cigegi Karnavali
katilimcilarinin etkinlikle, ‘bireysel yararlar’, ‘yore kiiltiirii ve portakal ¢icegine iliskin bilgi artis1” gibi

6nemli boyutlara tagindigini gostermistir.

Glintimiizde internet uygulamalarinin giderek popiilerlik kazanmasi kaynakli, oteller, havayollar1 ve
seyahat acenteleri gibi bir¢ok turizm kurulusu pazarlama ve iletisim stratejilerinin bir pargasi olarak
Internet teknolojilerini benimsemistir (Buhalis ve Law, 2008). Kaplan ve Haenlein (2010), sosyal
medyanin bilgi {iretimini demokratiklestirdigini ve kurumlarin bu ortamda aktif bigimde yer almasi
gerektigini vurgulamaktadir. Bu yaklagim, eglence turizmi baglaminda disiiniildiigiinde, ozellikle
geng ve dijital kusak turistlerin karar alma siireclerinde sosyal medya iceriklerinin belirleyici bir unsur

oldugunu ortaya koymaktadir.
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Neuhofer vd. (2014), teknoloji destekli deneyimlerin turistik katilimi doniistiirerek hem ziyaretci
memnuniyetini hem de destinasyon sadakatini artirdigim ortaya koymustur. Ozellikle artirilmig
gerceklik, mobil uygulamalar ve dijital etkilesim araglar:1 gibi teknolojik unsurlar, eglence turizmine
katilan bireylerin fiziksel olarak bulundugu mekanla duygusal olarak bag kurmasini kolaylastirmakta;
bu da turistin destinasyona olan baghligin1 derinlestirmekte ve tekrar ziyaret davramsini tesvik
etmektedir. Bibliyometrik analizlerde bu yaklasimi destekleyici bi¢cimde, son yillarda turizm
literatiirinde “deneyimsel tasarim”, “duygusal baghlik” ve “teknoloji tabanli etkilesim” gibi
kavramlarin siklikla ele alindigini gostermektedir. Bu yoniiyle eglence turizmi hem igerik hem yontem

bakimindan disiplinler arasi bir doniisiim igerisindedir.

3. MATERYAL VE METOT

Arastirma Web of Sicence veri tabaninin giinliik olarak giincellenmesi goz oniinde bulundurularak tiim
aramalar 07.03.2025 tarihinde yapilmistir. Bu calismada, eglence turizmi konusu Web of Science
akademik veri tabaninda 2014 ile 2024 tarihleri arasinda yapilan ¢alismalar i¢inde, arama sekmesine
“leisure tourism” yazilarak bir tarama yapilmistir. Bu arastirmada yalnizca Web of Science veri
tabaninin tercih edilmesinin temel nedeni, bibliyometrik analiz i¢in diizenli, filtrelenebilir ve giivenilir
bir veri yapist sunmasidir. Ayrica VOSviewer yazilimi, Web of Science’tan BibTeX formatinda alian
verilerle uyumlu ve sorunsuz bir sekilde calisirken, diger veri tabanlarindan alinan verilerde zaman
zaman uyumsuzluklar ya da veri kayiplar1 yasanabilmektedir. Scopus, PubMed veya TR Dizin gibi
alternatif platformlar da benzer analizler i¢in kullanilabilir olsa bile, bu veri tabanlarinin yapilarindaki
farkliliklar nedeniyle tiim kaynaklari birlestirip standart bir formata doniistiirmek olduk¢a zaman alici,
teknik bilgi gerektiren ve hata riskine agik bir siirectir. Bunun yaninda, Scopus gibi baz1 platformlar
ticretli olup sadece belirli tiniversiteler araciligiyla erisilebilirken, Web of Science Tiirkiye’deki bir¢ok
tiniversitede daha yaygin olarak erisilebilen bir kaynak oldugundan arastirmacilar agisindan daha
pratiktir. Son olarak, bibliyometrik analizlerin belirli bir sinir ve odak cercevesinde yiiriitillmesi
gerekliligi goz onilinde bulunduruldugunda, tek bir veri kaynag1 tizerinden derinlemesine inceleme

yapmak, ¢alismanin hem kapsamini netlestirmekte hem de analizlerin giivenilirligini artirmaktadir.

Bu nedenle, Pubmed, Scopus, TR dizin veya YOKSIS gibi platformlardaki veriler aragtirmamn
kapsamina alinmamistir. Bu tarama sonucunda toplam 1666 adet ¢alismaya erisilmistir. Dahil etme ve
hari¢ tutma islemleri yapilarak calismalar, yillara gore 2014-2024, misafirlik eglence spor ve turizm
kategorisi, yayin tiirii agisindan (makale) olarak simirlandirilmis ve yabanc dilde ingilizce yaymlar

secilmis, sonug olarak verilerin analizine 532 arastirma dahil edilmistir.

Bu yayinlar bibliyometrik analiz yontemi ile gesitli kriterlere gore smiflandirilmistir. Bibloyometrik
analiz; bilimsel ¢alismalarda arastirmacilara, gelecek donemlerde arastirilmas: gereken konulara yon
veren ve mevcut ¢alismalarin ise gelisimini ortaya ¢ikaran bir aragtirma yontemidir (Zhang vd.., 2016).
Arastirmada yer alan bulgular i¢in kullanilacak Excel tablolari, Web of Science veri tabanindan
alinmistir. Haritalamaya yonelik bulgularin elde edilmesi amaciyla, Web of Sicence (WOS)’dan gekilen
bilgiler BibTeX formatinda kaydedilmis ve VOSviewer 1.6.20 yazilimina aktarilmistir. VOSviewer,
bilimsel alanyazindan c¢ikarilan oOnemli terimlerin birlikte olusum aglarim1 olusturmak ve
gorsellestirmek igin kullanilabilen metin madenciligi islevini sunmaktadir (Van Eck vd. 2010).
Arastirmanin amacimni ortaya ¢ikarmak igin, yayin tarihi, yayin indeksleri, yazar, atif, yaymnlarin

universite, lilke ve anahtar s6zciik olmak tizere 7 adet kriter belirlenmistir.
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4. BULGULAR VE ANALIZ

4.1 Yayinlarin Yillara Gore Dagilimina Yonelik Bulgular

Eglence turizmi konusunda yapilan yayinlarin yillara gore dagilimi Grafik 1'de gosterilmistir.
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] Publications
Grafik 1. Yillara Gore Yayinlarin Sayilar: .

Grafik 1’e gore; eglence turizmi alaninda yayinlarin yillara gore sayilar: incelendiginde, 81 calisma ile
2021 y1il1 en yogun yil olarak one ¢ikmaktadir. Bunu 79 ¢alisma ile 2017, 65 ¢alisma ile 2015, 59 ¢alisma
ile 2020, 52 calisma ile 2022 ve 49 calisma ile 2019 yillar takip etmektedir. En az ¢alismanin yapildig:
yillar ise 2023 (7) ve 2024 (18) olarak belirlenmistir. Y1l bazinda yayinlarin sayilarinda azalmanin son

yillara dogru artis gosterdigi goriilmektedir.
4.2 Yayinlarin Endeksine Yonelik Bulgular

Eglence turizmi konusunda yapilan yayinlarin indekslerine gore dagilimi Grafik 2'de gosterilmistir.
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Grafik 2. incelendiginde, en fazla yayminin Book Citation Index — Social Sciences ve Humanities (BKCI-

SSH) 406 adet olarak yapildig: goriilmiistiir. Makaleler, sirasiyla Social Sciences Citation Index (SSCI)
(80), Emerging Sources Citation Index (ESCI) (45), Arts ve Humanities Citation Index (AveHCI) (2) ,

Conference Proceedings Citation Index — Social Science ve Humanities (CPCI-SSH) (1) ve Book Citation

Index — Science (BKCI-S) (1) indekslerinde yaymlanmustir. Eglence Turizmi ile ilgili makalelerin

Vosviewer ile Bibliyometrik Analizi, birden fazla indekste taranmasindan kaynakli sayilarin toplami

calismada analize dahil edilen 532 yayin sayisindan fazla oldugu goriilmektedir.

4.3 Atif Analizine Yonelik Bulgular

Eglence turizmi konusunda en ¢ok atif yapilan 10 yayinin bilgilerini, toplam ve ortalama atif sayilari

birlikte, yayimlandiklar: dergileri, dergi indekslerini ve JIF degerleri Tablo 1.de verilmistir.

Tablo 1. En Cok Atif Alan 10 Yaymn

Yazarlar/Yayin yili Yayin Baslig: Toplam Atif Dergi Ad1 Dergi Dergi Etki
Atif Sayis1 Endeksi Faktorii
Sayis1 -

The Effects Of Corporate International
Social Responsibility Journal Of

Kim vd., (2018) (CSR) On Employee 172 21,5 Contemporary SSCI 91
Well-Being In The Hospitality
Hospitality Industry Management
An Examination Of The International
Links Between Journal Of

. Corporate Social Hospitality

Kim vd.,, (2017) o 168 18,7 SSCI 5-10
Responsibility (CSR) Management
And Its Internal
Consequences
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Impact Of Trust On Journal Of
Local Residents' Mega- Travel Research

Gursoy vd., (2017) . 137 15,3 SSCI 13,4
Event Perceptions And
Their Support
'T Want To Record And Current Issues
Share My Wonderful In Tourism
Journey': Chinese

Du vd., (2022) Millennials' Production 116 19,3 SSCI 6,7
And Sharing Of Short-
Form Travel Videos On
Tiktok Or Douyin
Cognitive Psychology Tourism Review

Skavronskaya vd., (2017) | And Tourism Research: 77 8,6 SSCI 7,2
State Of The Art
Adventure Recreation Leisure Studies
And Subjective Well-

Houge ve Hodge, (2020) . 72 12 3,1
Being: A Conceptual
Framework
Airbnb And Tourism Tourism And
Gentrification Critical Gentrification In
Insights From The Contemporary

Mermet, (2017) . 70 7,8 ) SSCI -
Exploratory Analysis Of Metropolises:
The 'Airbnb Syndrome' International
In Reykjavik Perspectives
Towel Reuse In Hotels:

. Importance Of Tourism

Gossling vd., (2019) . 70 7,8 SSCI 10,9
Normative Appeal Management
Designs
A Model Of Tourism Tourism

Weng vd., (2021) . 64 12,8 SSCI 10,9
Advertising Effects Management
Tourism Seasonality,
Online User Rating And International
Hotel Price: A Journal Of

Wang vd., (2019) . 64 9,1 o SSCI 5-10
Quantitative Approach Hospitality
Based On The Hedonic Management
Price Model

Kaynak: Web of Science verileri

Bilimsel calismalarin etkisini 6l¢mek igin kullanilan atuf analiziyle, eglence turizmi alaninda
yayimlanan 532 yaymnin toplam atif sayisi ise 3.862 ve her bir yayin i¢in ortalama atif sayis1 7,27'dir.
Tablo.1’de goriildiigii {izere, bu alandaki en ¢ok atif yapilan makale 2018 yilinda yayimlanmais olup,
toplamda 172 atif almistir ve ortalama atif degeri diger makalelere kiyasla oldukga yiiksektir. Dikkate
alinmas1 gereken bir diger onemli detay ise en ¢ok atif alan 9 yaymin SSCI indeksli dergilerde

yayimlanmis olmasidir. Tiirk yazarlarin bu alandaki ¢alismalarina ise gorece az rastlanmistir.
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4.4 En Cok Atif Alan Yazar ve Ortak Yazarlar Analizine Yonelik Bulgular

Eglence turizmi konusunda yapilan yayinlarin yazarlarin atif analizine gore dagilimi Grafik 3'de

gosterilmistir.
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Grafik 3. En ¢ok Atif Alan Yazarlar

80

Bu calismada, en ¢ok bag ve isbirligi i¢cinde olan yazarlar: tespit edebilmek igin ortak yazarlik analizi

yapilmustir. Grafik 3’ de goriilen ag haritasi analizinde ise en az 1 yayin ve en az 1 atif bulunma kural:

belirlenmistir. Analizin sonucuna gore, Ken Hodge ve Susan Houge Mackenzie (73), Jorge E Arana,

Stefan Gossling ve Aguiar-Quintana (65), J.Teresa, Mat D. Duerden, Patti A Freeman ve Peter ].Ward

(62) ve Heather J.Gibson ise 33 atif ile listede en ¢ok atif alan yazarlar olmustur.

Arastirmalara gore her baglantinin degeri ne kadar yiiksekse, baglant1 o kadar giigliidiir. Bu ¢alismada

127 yazarm diger yazarlarla olan ortaklik baglantilarinin toplam giicii hesaplanmigtir. Sekil 1. de ortak

yazar atif analizine dair ag haritasinda, 1 renk kiimeleme olusurken, agdaki 217 yazardan 8nin

digerleriyle ortak yazarlk iligkisi oldugu ve tek bir kiimede birlestirildigi goriilmektedir.
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Sekil 1. Ortak Yazarlara Gore Atif dagilimi

4.5 Ulkelerin Atif Analizine Yonelik Bulgular

Eglence Turizmi kavrami {izerine yapilan yayinlarin iilkelere gore sayilarinin dagilimi Tablo 2’de

verilmistir.

Tablo 2. Ulkelere Gore Yayin Sayilari

. Yayin
Ulkeler %
Sayis1
Amerika Birlesik Devletleri 97 18,2
ingiltere 74 13,9
Avusturya 53 10,0
Almanya 43 81
Fransa 41 7,7
Cin 39 7,3
isveg 36 6,8
Kanada 30 5,6
Giiney Afrika 28 53
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Hollanda 27 51
Yeni Zelanda 26 49
Finlandiya 22 4,1
Norveg 21 3,9
Ispanya 20 3,8
Gliney Kore 18 3,4
FIJI 12 2,3
Hindistan 11 2,1
Italya 11 2,1
Japonya 10 19
Belcika 8 1,5
Portekiz 8 1,5
iskogya 8 1,5
isvigre 8 1,5
Tayvan 8 1,5
Birlesik Arap Emirlikleri 8 1,5
Amerika Birlesik Devletleri 97 18,2

Kaynak: Web of Science verileri

Ulkelerin eglence turizmi konusunda iirettikleri dokiiman sayisi, bu dokiimanlara yapilan alinti say1st
ve toplam baglant giicii gibi metrik tizerinden akademik {iretkenlikleri ve bilimsel etki diizeyleri Tablo

3.’de verilmistir.

Tablo 3. En ¢ok Atif Yapilan 10 Ulke

- Dokiiman .
Ulkeler Atif Sayis1 Ortalama Atif Sayisi Baglant1 Giicii
Sayis1
Amerika Birlesik Devletleri 148 7 21 8
Ispanya 110 4 28 0
Ingiltere 104 4 26 1
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Hollanda 94 5 19 2
Norveg 85 2 43 0
Avustralya 77 5 15 0
fsvec 76 2 38 0
Yeni Zelanda 73 1 73 0
Giiney Kore 63 3 21 8
Fransa 60 1 60 1

Tablo 3’de yer alan verilerdeki dokiimanlar, alint1 siitunu ve toplam baglanti giicii iilkelere gore
karsilastirildiginda 148 atif ile Amerika Birlesik Devletleri'nin akademik {iiretkenlik agisindan onde
oldugu goriilmiistiir. Amerika Birlesik Devletleri'ni, Ingiltere, Ispanya, italya gibi iilkeler takip ederken,
Avustralya, Isveg, Yeni Zelanda, Giiney Kore ve Fransa'nin yar1 yariya katki sagladigi goriilmiistiir.
Ortalama atif sayilaria gore incelendiginde, Ispanya’min 28 ortalama atif ile en yiiksek etkiye sahip
oldugu goriilmektedir. Bu durum, Ispanya kaynakli yayinlarin az olmasina ragmen diger iilkeler
tarafindan ¢ok alintilandigini gostermektedir. 28 gozlem birimi iizerinde, bir iilkenin en az 1 eser
yayinlamasi ve en az 1 atif almasi kriteri belirlenerek, yayinlarin orijin {ilkelerine ait atiflarina iliskin ag

haritastyla iligkileri analiz edilmistir (Sekil 2)

england
netherlands usa serbia  peoplésy china southigkorea

framce

@b VOSviewer

Sekil 2. Ulkelere Gére Atif Analizi

VOSviewer tarafindan olusturulan atif ag1 haritasi, {ilkeler arasinda farkli yogunluklarda is birlikleri
oldugunu gostermektedir. Sekil.2 ‘de atif ag1 haritasindaki 3 farkli renk gruplamasinda 7 kiimeye
ayrilarak, iilkeler arasindaki yakinhig1 ve bilimsel iliskileri temsil edilmistir. Ulkelerin birbirleri ile yakin
iliskileri kiimelendikleri renklerle goriilmektedir. Mavi grupta Hollanda ve ABD gibi iilkeler yer alarak
Bat1 akademik merkezleri arasindaki yogun atif iligkilendirmesini gostermektedir. Yesil grupta Cin ve

Sirbistan gibi iilkeler, Asya ve Orta Avrupa arasindaki is birliklerini sergilemektedir. Kirmizi grupta ise
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Giiney Kore, Fransa ve Ingiltere'nin yer almasi, Avrupa ve Asya arasindaki akademik baglantilari

ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de ise bu alanda ¢alisma yapilmadig goriilmiistiir.
4.6 Universitelerin Atif Analizine Yénelik Bulgular

Eglence Turizmi kavrami {izerine yapilan yaymlarin {iniversitelere gore atif sayilar1 Tablo 4’de

verilmistir.

Tablo 4. Calisma Katki Saglayan Universitelerin Atif Sayilart

Universiteler Atif Sayis1
Grand Valley Universitesi 51
Florida Universitesi 51
Hebrew Jerusalem Universitesi 40
Surrey Universitesi 31
Hankuk Yabanci Arastirmalar Universitesi 25
Hong Kong PolyTech Universitesi 24
Washington State Universitesi 24
Coll Charleston Universitesi 24
Kaplan Universitesi 23
Katolik Eichstatt Ingolstadt Universitesi 22
Free Bozen Bolzano Universitesi 22
Udine Universitesi 22

Tablo 4.’de goriildiigii iizere analiz sonuglarina gore, en fazla atif alan tiniversiteler Grand Valley
Universitesi (51) ve Florida Universitesi (51) olmustur. Bunlari sirasiyla Hebrew Jerusalem Universitesi
(40), Surrey Universitesi (31), Hankuk Yabanci Arastirmalar Universitesi (25), Hong Kong PolyTech
Universitesi (24), Washington State Universitesi (24), Coll Charleston Universitesi (24), Kaplan
Universitesi (23), Katolik Eichstatt Ingolstadt Universitesi (22), Free Bozen Bolzano Universitesi (22) ve
Udine Universitesi (22) takip etmektedir.

Yayinlarin iiniversiteler arasindaki atiflara iliskin ag haritasin1 agiklamak igin, en az 1 eserin
yayinlamasi ve en az 1 atifin almasi kriterleri {izerinden 63 gozlem birimi {izerindeki iliskiler analiz
edilerek Sekil 3’de verilmistir,. Atif ag1 haritasindaki 2 farkli renk gruplamasinda 7 kiimeye ayrilarak,

iiniversiteler arasindaki yakinlig: ve bilimsel iliskileri temsil edilmistir.
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Sekil 3. Universitelere Gore Atif Dagilimi

4.7 Anahtar So6zciik Analizine Yénelik Bulgular

Eglence Turizmi kavrami iizerine yapilan yayinlarda kullanilan 10 anahtar s6zciigiin frekansi ve toplam
baglanti giicii Tablo 5."te gosterilmistir.

Tablo 5. Eglence Turizmi Konusunda Anahtar Sozciikler

Sozciikler Frekans Baglant1
Kuvveti

Tourism — Turizm 10 35
Leisure — Eglence / Serbest zaman 9 29
Leisure tourism — Eglence / Serbest 8 20
zaman turizmi
Rural tourism — Kirsal turizm 3 6
Development — Gelisim / Kalkinma 2 4
Leisure agriculture — Eglence tarimi / 2 4
Hobi tarim1
Leisure sports tourism — Eglence spor 2 5
turizmi / Serbest zaman spor turizmi
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Leisure-tourism connection — Eglence 2 8

turizm baglantisi

Recreation — Rekreasyon / Eglence ve 2 7

dinlenme faaliyetleri

Serious leisure — Ciddi bos zaman / 2 5
Profesyonellesmis bos zaman etkinlikleri

Belirli bir arastirma alaninda, énemli ve giincel konular1 belirlemeye yardimeci olmak amaciyla, bir
yayimin temel igerigini yansitan isimler veya terimler olan anahtar sozciikler kullanilmaktadir. Bu
baglamda, anahtar sozciik analizi, eglence turizmi ile ilgili yayinlardaki o6nemli konular
belirlenebilmektedir. Tablo 5. incelendiginde, kullanilan anahtar sozciiklerin ve diger anahtar
sozciikler ile baglanti giicli en yiiksek olan kelime “tourism”(turizm) 532 ¢alisma igerisinde 10
tekrarda, 35 baglanti giicii ile en fazla kullanilan anahtar sozciik olmustur. Bunu "leisure” (eglence) 9
tekrar ile 29 baglanti giicii, "leisure tourism" (eglence turizmi) 8 tekrar ile 20 baglant1 giicii, "leisure-
tourism connection” (eglence turizmi baglantilari) 2 tekrar ile 8 baglant: giicii, "recreation” (rekrasyon)
2 tekrar ile 7 baglant1 giicii ve 2 tekrar ile 7 baglant1 giicii ile “serious leisure (Profesyonellesmis bos

zaman etkinlikleri) takip etmektedir.

Anahtar sozciiglin en az 1 kez kullanilmas: kosuluyla, 160 gozlem birim {izerindeki toplam baglant
kuvvetlerinin hangi seviyede oldugu analiz edilmistir. Minimum 1 kere gozlemlenen anahtar
sozcliklerin bag analizinde, 14 farkli renk, 61 kiime ve 622 toplamdaki baglanti kuvveti saptanmistir
(Sekil 4.)
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Sekil 4. En Sik Kullanilan Anahtar Sozciik Baglari
4.8 Makalelerin Bibliyografik Eslesme Analizine Yonelik Bulgular

ki yaym tarafindan paylasilan kaynakga sayisini kullanilarak, yaymlarin aralarindaki benzerlik,

bibliyografik eslesme analizi ile aciklanmaktadir. Aralarinda baglant: bulunan 50 birim yaymnin analiz
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edilmesi icin, en az 1 atif almus olma kriteri belirlenerek, Sekil 5'de goriildiigii tizere 4 farkli renkte temsil

edilen 14 kiimeye, 27 baglant1 ve 266 toplam baglant1 giiciine ulagilmustir.
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Sekil 5. Makalelerin Bibliyografik Eslesme Analizi

Chang (2011) tarafindan 51 alinti, Moore (1995) tarafindan 50 alint1 ve Cohen (2010) tarafindan 40 alints,
en fazla bibliyografik eslesme goriilen yaymlardir. Toplam baglant1 giiciiniin en yiiksek oldugu eserler
ise Chang (2011), Chang (2018) ve Marinkovic (2017) olarak belirlenmistir.

5. SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, eglence turizmi alaninda bibliyometrik analiz yonteminin uygulanmasiyla elde edilen
sonuglar1 derinlemesine incelemeyi amaglamistir. Analiz, 2014-2024 yillar1 arasinda Web of Science veri
tabaninda yayimlanan 532 akademik ¢alismay1 kapsamaktadir. Elde edilen bulgular, egitim yonetimi
ve egitim teknolojileri {izerine yapilan arastirmalarin sayisinda dikkate deger bir artis yasandiginm

ortaya koymaktadir.

Bibliyometrik analizler, ¢ok yazarl ve uluslararas: isbirligi olan yayinlarin daha fazla atif aldigimni
gostermektedir. Tiirkiye'nin eglence turizmi potansiyelinin oldukga yiiksek olmasma ragmen, bu
potansiyelin bilimsel ¢alismalara yansimadigl tespit edilmistir. Bu nedenle, yurt disindaki
akademisyenlerle ortak projeler gelistirilmesi ve birlikte yayinlar yapilmas: Tiirk akademisyenlere

onerilmektedir.

Arastirmada, anahtar sozciik analizinde, eglence turizmi alaninda en sik kullanilan sozciikler "tourism"
(turizm), "leisure" (eglence) ve "leisure tourism" (eglence turizmi) oldugunu gostermektedir ki, bu
sozclikler, alandaki arastirma odaklarini ve egilimlerini de yansitmaktadir. Bibliyografik eslesme
analizi ise eglence turizmi alaninda 6ne ¢itkan ¢alismalarin ve bu calismalar arasindaki baglantilarin
belirlenmesine yardimci olmustur. Bu nedenle, yeni arastirma alani olan teknoloji ve siirdiiriilebilirlik
gibi konulu ¢alismalara bu baglantilar entegre edilirse, eglence turizminin gelisiminde biiyiik adimlar
atilabilir. Bu ¢alismada elde edilen bulgular, eglence turizminin kiiresel akademik literatiirde giderek
artan bir ilgiyle ele alindigim gostermektedir. Ozellikle ABD, Ingiltere, Cin ve Giiney Kore gibi iilkelerin

bu alanda yiiksek sayida yayin ve atifla 6ne ¢ikmasi, eglence turizminin yalnizca sosyo-kiiltiirel degil,
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ayni zamanda ekonomik ve teknolojik baglamlarda da incelendigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda,
bibliyometrik analizle ulagilan veriler; literatiirdeki yogunlagsma alanlarini, anahtar sozciiklerdeki odak

kaymalarin ve is birliklerinin cografi dagilimini goriiniir kilmistir.

Arastirmada one ¢ikan bir diger husus, eglence turizmine iliskin en ¢ok atif alan yayinlarin biiyiik
Olclide siirdiiriilebilirlik, kurumsal sosyal sorumluluk ve teknoloji temelli ¢alismalar olmasidir. Bu
durum, eglence turizminin salt eglenmeye yonelik bir alan olmaktan ¢ikarak, ¢ok disiplinli ve stratejik
bir perspektifle ele alinmaya baslandigini gostermektedir. Arastirmanin bir diger bir bulgusu, geng
bireylerin eglence turizmine daha yiiksek diizeyde ilgi gostermesi ve bu tiir etkinliklere katihimda daha
istekli olmalaridir. Bu durum, Z kusaginin yasam tarzi tercihleri ve dijital kiiltiirle olan etkilesimiyle
agiklanabilir. Cohen ve Roberts (2017), bu yas grubunun deneyim odakl tiiketime yoneldigini ve
turizmi yalnizca bir seyahat bicimi degil, ayn1 zamanda kisisel kimlik ingas1 aract olarak gordiigiinii
belirtmistir. Bu baglamda eglence turizmi, gencler i¢in sadece eglence degil, ayni1 zamanda sosyallesme
ve kendini ifade etme firsatidir. Ornegin; kisa video paylasim uygulamalari, artirilmis gergeklik ve tema
parklarinda deneyim tasarimi gibi konular, 6zellikle gen¢ kusaklarin turizm deneyiminde teknolojik

baglamin 6nemini artirdigini gostermektedir.

Ayrica calismada Tiirkiye’ye iliskin akademik katkinin oldukga sinirli kalmasi, bu alandaki potansiyelin
yeterince degerlendirilemedigini diistindtiirmektedir. Tiirkiye gibi gastronomi festivalleri, miizik
etkinlikleri, kiiltiirel senlikler ve eglence parklari agisindan zengin bir {iilkenin, eglence turizmi
literatiiriinde geri planda kalmasi, arastirmacilar ve politika yapicilar icin énemli bir eksikliktir. Bu
eksikligin giderilmesi icin disiplinlerarasi ¢alismalara odaklanilmasi, {iniversiteler arasi is birliklerinin

artirillmasi ve akademik yaymnlarin uluslararasi indekslerde yayimlanmasi énem arz etmektedir.

Eglence turizmi sadece akademik gevreyle smirli olmayip, politika yapicilar ve sektdr temsilcileri
agisindan da dikkate alinmasi onerilir. Dijitallesme, siirdiiriilebilirlik ve yerel halkin katilimi gibi
konulara gelecekteki c¢alismalarda odaklanilmasi, eglence turizminin gelisimine katki saglayacagi
diisiiniilebilir. Eglence Turizmi, Sanal gergeklik (VR), artirilmis gergeklik (AR) ve dijital platformlar gibi

yeni egilimlere odaklanilmasi onerilir.

Arastirma bulgularina gore; en ¢ok atif alan yayinlarin cogunlugunun BKCI-SSH (Book Citation Index
— Social Sciences & Humanities) indeksli indeksli dergilerde yayimlandig1 goriilmiistiir. Bu nedenle,
arastirma ¢iktilarinin daha fazla goriintirliik ve etki yaratmasi i¢in SSCI (Social Sciences Citation Index),
AHCI (Arts & Humanities Citation Index) veya Scopus kapsamindaki dergilerde yayinlanmalari

hedeflenmelidir.

Sonug olarak, bu arastirma eglence turizminin ekonomik faydalarinin 6tesine gegen etkilerini anlamak
agisindan literatiire onemli katkilar sunmaktadir. Elde edilen bulgular, politika yapicilarin, yerel
yonetimlerin ve turizm planlamacilarinin siirdiiriilebilir ve kapsayici stratejiler gelistirmesi agisindan

da yol gosterici niteliktedir.
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